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INFORME TECNICO DEL ESTUDIO DE INTENCION DE VOTO PARA

LAS ELECCIONES GENERALES 2026 A NIVEL CALLAO REGION
1. FECHADE REALIZACION DEL ESTUDIO

El estudio se realizo entre el 27 de agosto al 1 de septiembre del 2025.

2. FECHA DE PUBLICACION DEL ESTUDIO
Medio: Suplemento “Auditor” en el diario La Razon

Fecha: Domingo 14 de septiembre del 2025.

3. MEDIO PROBATORIO DE PUBLICACION DEL ESTUDIO

LA RAZON

© wealoasepe AT/ 92 @ Dvector CARLOS LINARES HUARIMGA ® UNLOMWO I ETRERIE XS @ PRECIO: S/ 1.00
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/3001575000 MILITARES Y, POLICIAS ACCEDERIAN A
s AUMENTO DE REMUNERACIONES DE 81

VINAGRE Y VINO ELABORADOS EN FABRICA By ;apu gum.
CLANDESTINA SIGUEN INUNDANDO EL MERCADO ;

SIGUETEN

POLICLINICO

muausu I“
MEDICIN

Productos adulterados no fueron retirados
luego de que se clausurara local en Chiclayo

ULTIMA ENCUESTADE IMASOLU PARA MUNICIPIOS Y REGION ST INA
SN0 TE MERDAS NJESTRA

HOY EN SUPLEMENTO ‘AUDITOR’: LOS FAVORITOS w}_o?imnc'-mﬁ
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EN EL CALLAO SI'MANANA FUERAN LAS ELECCIONES QQ MV TELEVISION CANAL 11,3

EL MEJOR INTERNET | 570990 =@ |
VIENE CON LO MEJOR
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2 0800 70225 | (01) 743 5331
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Portada en el medio impreso

Calle 2 de Mayo 516,
Miraflores, Lima, Pert

@ +51 1 206 4287 @ marketing@imasolu.com

9



() imaSolu

LARAZ

© wwiclacazon.pe / Ao XVII/N' 9629 ® Director: CARLOS LINARES HUARINGA @ UMWA, DOMINGD 14 DE SETENBIEDEL XIS @ PRECIO: S/ 1 .00

Fecha de la publicacion en el medio impreso
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Ejemplo de pregunta en el medio impreso
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4. OBJETIVOS
a) ldentificar cuales son las preferencias de voto por candidatos presidenciales
para las Elecciones Generales del 2026 en la Region del Callao.

b) Cuantificar la simpatia por Partidos Politicos en la Regién del Callao.

5. POBLACION DEL ESTUDIO
La poblacion objetivo de esta encuesta de intencion de voto esti conformada
por ciudadanos peruanos mayores de 18 afios, residentes y votantes en la
region Callao, que se encuentran habilitados para participar en las elecciones

regionales y municipales de 2026, segun el Padrén Electoral 2021.
Esta poblacion estéa definida por las siguientes caracteristicas:

« Edad: 18 afios 0 més.

« Nacionalidad: Peruana

o Condicion electoral: Habilitados para ejercer el voto segun el
Padron Electoral vigente.

« Residencia habitual: Dentro del territorio de la region Callao,

delimitado en 7 zonas.

La ubicacion geogréafica de la poblacion objetivo abarca todo el territorio

de la Region Callao, considerando la division politica por distritos.

6. AMBITO Y COBERTURA GEOGRAFICA DE LA MUESTRA ESTADISTICA
INVESTIGADA

Ambito Nacional con la siguiente cobertura geogréafica:
¢ Provincia Constitucional del Callao.

e 7 distritos que conforman la region Callao: Callao, Bellavista, Carmen

de la Legua-Reynoso, La Perla, La Punta, Mi Pert y Ventanilla.

@50 Calle 2 de Mayo 516,
s Miraflores, Lima, Pert
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1. TECNICA DE LA ENCUESTA

Encuestas presenciales en los hogares, aplicadas mediante cuestionarios en

dispositivos maviles a las personas seleccionadas en la muestra estadistica.

TAMARNO DE LA POBLACION OBJETO DEL ESTUDIO

En la construccion del disefio de la muestra, se ha tomado como marco
muestral a hombres y mujeres de 18 a méas de la poblacion residente en la
Regién Callao que pueden ejercer el voto (824,496 personas) segun el
Padron Electoral 2021.

CUADRO DE UNIVERSO

Regién | Distrito Poblacion | Porcentaje
Callao 382,695 46.42%
Bellavista 72,020 8.74%
La Punta 6,777 0.82%

Callao | Carmen de la Legua Reynoso 43,686 5 30%
La Perla 57,737 7 00%
Ventanilla 233,159 28.28%
Mi Per( 28,422 3.45%

Total 824.496 100.00%

Elaboracién propia en base a los ciudadanos en el rango abarcado

Fuente: Padron Electoral 2021

@ Calle 2 de Mayo 516,
" Miraflores, Lima, Pert
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DISTRIBUCION POBLACIONAL

Sexo Poblacion | Total
Masculino 485,782 49.60%
Femenino 508,712 51.20%
Total 994,494 | 100%
Edad Poblacion | Total
18 a 24 afos 407,096 40.94%
25 a 39 afios 236,019 | 23.73%
40 a més afios 351,379 35.33%

Elaboracién propia en base a los ciudadanos en el rango abarcado

Fuente: Censo Nacional 2017

8. MARCO MUESTRAL
UNIDADES DE MUESTREO:

Unidad primaria: Localidades seleccionadas aleatoriamente vy
estratificadas segin zona en la region Callao (Callao, Bellavista, Carmen de
la Legua-Reynoso, La Perla, La Punta, Mi Pert y Ventanilla).

Unidad secundaria: Zonas dentro de las localidades seleccionadas, con
inicio aleatorio de manzanas. En &reas urbanas, se consideran
conglomerados geogréaficamente contiguos; en &reas de asentamientos

humanos, las zonas corresponden a &reas de empadronamiento.

Unidad terciaria: Viviendas seleccionadas mediante muestreo sistematico
dentro de cada manzana o zona. En cada vivienda se identifica un hogar y

se selecciona a un encuestado segun cuotas de sexo y edad.

Unidad final de la muestra: Son las personas de 18 a mas afios cumpliendo las

cuotas de género y edad, que son el agente informante del estudio.

goN Calle 2 de Mayo 516,
" Miraflores, Lima, Pert
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8.1 MARCO MUESTRAL

El marco muestral de Imasolu tiene como fuente primaria la

informacién por el INEI para el Censo de Poblacion y Vivienda 2017,
para calcular la densidad poblacional de cada una de las principales
zonas.

La elaboracion de este se da mediante la conformacion de unidades de
muestreo y complementando la misma con la informacién cartogréafica
proporcionada por las imagenes satelitales de Google Earth.

recopilada Los marcos muéstrales son:

o Marco muestral urbano del Callao: Segun el ultimo censo
nacional La Provincia Constitucional del Callao, con el pasar de
los afios, se ha constituido como un area netamente urbana.

o Marco muestral urbano que cuenta con 281 mil 882 viviendas

particulares y elegibles.

b) En cuanto a la cartografia se cuenta con un sistema cartogréafico
digital actualizada deacuerdo a la informacion publicada por Google
Earth, el cual se actualiza constantemente para las principales
ciudades y CALLAO REGION en su totalidad, permitiendo conocer
ladispersion de la muestra seleccionada disminuyendo errores no
muéstrales debido a la no ubicacion de direcciones por parte del

encuestador.

8.2 FUENTES DE INFORMACION SECUNDARIAS
En cuanto a las fuentes de informacion secundaria, Imasolu emplea datos
oficiales del Registro Nacional de Identificacion y Estado Civil
(RENIEC), especificamente el Padron Electoral de 2021, como insumo
de referencia para validar la distribucion poblacional y estructurar

adecuadamente el marco muestral.

@50 Calle 2 de Mayo 516,
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8.3 UNIVERSOS PROYECTADOS DE LA POBLACION DE 18 A MAS
Asimismo, los universos proyectados de las viviendas censadas
con fuente primaria al Censo de Poblacidén 2017 del INEI y para
una proyeccion mas certera se elaboran en relacion a la poblacién
del Padron Electoral 2021.

A nivel nacional, se cuenta con informacion proyectada por &mbitos
geogréficos y sociodemogréficos. En el caso de la region Callao y los
distritos investigados se cuenta con universos proyectados por grupos

de edad y sexo.

9. DISENO MUESTRAL
o Tamarfio muestral
En cuanto al tamafio muestral, éste se fija a priori bajo la suposicion de

un muestreo aleatorio simple a través de la siguiente formula:

Donde:

N esel tamafio de la muestra;

Z es el valor critico de la distribucién normal, a un nivel de
confianza generalmente del 95% (por lo tanto, el valor asumido
para Z es aproximadamente 1.96);

Pg: es la varianza que se considera méxima al ser

desconocida (p=q=0.5)

E eslaprecision o error gue como maximo se acepta.

B Calle 2 de Mayo 516,
& Miraflores, Lima, Pert
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Niveles de inferencia:

v Poblacion total de la region del Callao

v Distritos de Callao (7)
El margen de error general para la muestra total de 610 encuestas es
aproximadamente de £4%o, con un nivel de confianza del 95%. Este célculo
se basa en la formula de muestreo aleatorio simple, bajo el supuesto de
varianza maxima (p = g = 0.5):
Si reemplazamos con:

Z =1.96 (para 95% de confianza)

p =q = 0.5 (varianza méxima)

E = 0.04 (error permitido del 4%)

(1.96)%-0.5-0.5

=~ 60
(0.04)2 oy

n —

De ahi que se haya tomado una muestra de 610 encuestas, ligeramente
mayor para cubrir margen de no respuesta o errores de campo, manteniendo

ese nivel de precision estadistica.

La asignacion de la muestra en cada zona distrital se detalla en el siguiente

punto.

a- Asignacion de la muestra estadistica por zonas geograficas Se asigno a
priori una muestra estadistica PROPORCIONAL por zona distrital con el
proposito de obtener informacién confiable para cada una de | las zonas en
las que se ha subdivido la region Callao: Callao, Bellavista, Carmen de la

Legua-Reynoso, La Perla, La Punta, Mi Per( y Ventanilla.

@™ Calle 2 de Mayo 516,
& Miraflores, Lima, Pert
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La muestra considerada para cada zona es la siguiente:

% del % de
.| distrito del | Encuestas | encuestas

Zona Poblacion ] ]

total realizadas | realizadas del

poblacional total regional
Callao 382,695 46.42% 285 46.78%
Bellavista 72,020 8.74% 51 8.35%
Carmen de la

43,686 5.30% 31 5.01%

Legua-Reynoso
La Perla 57,737 7.00% 41 6.68%
La Punta 6,777 0.82% 4 0.72%
Ventanilla 233,159 28.28% 176 28.88%
Mi Peru 28 422 3.45% 22 3.58%
Total 824,496 100% 610 100%

Elaboracién propia en base a los ciudadanos en el rango abarcado
Fuente: Padrén Electoral 2021

10.  UNIVERSO TOTAL, INVESTIGADO, MUESTRA ESTADISTICA, MARGEN
DE ERROR, NIVEL DE CONFIANZA'Y NIVEL DE REPRESENTATIVIDAD

POBLACION MARGEN

REPRESENTATIVIDAD
INVESTIGADA | MUESTRA DE
DE LA MUESTRA

DE 18 A MAS | ESTADISTICA | ERROR +-

SOBRE POBLACION
%

REGION CALLAO 610 4.0 100%
] 824,496
REGION

SEXO
HOMBRES
MUJERES

GRUPO DE EDAD
18 A 24 ANOS

25 A 39 ANOS

40 A MAS ANOS

@ Calle 2 de Mayo 516,
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El margen de error ha sido calculado asumiendo un nivel de confianza de

95,5% y valores parap y g=0.5.

11.  SISTEMA DE MUESTREO

Se aplico un sistema de muestreo probabilistico trietapica. En la primera
etapa se seleccionaron aleatoriamente localidades estratificadas segun
region geografica y &mbito (urbano/rural). En la segunda etapa, se eligieron
zonas dentro de las localidades con inicio aleatorio de manzanas. En la
tercera etapa, se realiz6 un muestreo sistematico de viviendas en cada
manzana seleccionada. Finalmente, dentro de la vivienda se selecciond a la

persona a encuestar siguiendo cuotas de sexo y edad

Se empled un sistema de muestreo probabilistico porque todas las unidades
de la poblacién objetivo tuvieron una probabilidad conocida y distinta de
cero de ser seleccionadas. Este tipo de disefio permite generalizar los
resultados a la poblacion en su conjunto, controlar el error muestral y aplicar

inferencias estadisticas con mayor rigor.

12. INSTRUMENTO DE RECOLECCION DE DATOS

El instrumento utilizado para la recoleccion de datos consisti6 en un
cuestionario, el cual se encuentra detallado en el Anexo 3 del presente
informe. Asimismo, se hace constar que no se emplearon tarjetas ni ningun

otro tipo de material auxiliar durante el proceso.

goN Calle 2 de Mayo 516,
" Miraflores, Lima, Pert
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13. PROCEDIMIENTO DE SELECCION DEL ENCUESTADO
El procedimiento de seleccion del encuestado se hizo en las siguientes etapas:
1. Las zonas de la muestra estadistica se seleccionaron estrictamente al

azar segun el Censo INEI 2017, aplicando un sistema de seleccion
aleatoria computarizada.

2. Dentro de las zonas seleccionadas en la muestra se eligen en forma
aleatoria 6 — 10 viviendas por manzana.

3. Seleccionada la vivienda a encuestar, de darse el caso que exista méas
de un hogar, se seleccion6 uno de ellos aleatoriamente.

4. Finalmente, dentro del hogar seleccionado, se selecciona a la persona
que respondio la encuesta, respetando la cuota segun sexo y edad (cuota
definida de acuerdo a la estructurapoblacional del universo estimado
en base a las proyecciones elaboradas en base a informacion oficial
del INEI).

14. MUESTRA AUTOPONDERADA
En el presente estudio, se empled una muestra autoponderada, lo que significa que
todas las unidades muestrales tuvieron la misma probabilidad de seleccién. Por ello,
no fue necesario aplicar factores de ponderacion adicionales, ya que los resultados

reflejan directamente la estructura de la poblacién objetivo.

15. TASA DE RESPUESTA

CONTACTOS TASA %

Total de personas que aceptaron ser encuestadas; Tasa de
648 70.51%
respuesta
Respondieron la encuesta 610 66.39%
No califican 38 4.13%
Rechazos 271 29.48%
Total de personas contactadas 919 100%

Calle 2 de Mayo 516,
Miraflores, Lima, Pert
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16. TRABAJO DE CAMPOQ: Control y revision de la calidad de las encuestas realizadas

y supervision

El estudio se realizo del 27 de agosto al 1 de septiembre del 2025.
Numero de encuestadores por area de trabajo: 12 encuestadores.

a. Trabajo de campo (realizacion de encuestas)
Para la realizacién del trabajo de campo se toma en cuenta toda la experiencia
que hemos acumulado en la realizacién de estudios.
En Imasolu tenemos establecido un procedimiento para la seleccion y

capacitacion del personal de campo, el cual detallamos a continuacion:

Personal de campo
Nuestra empresa cuenta con un personal de campo de encuestadores y
supervisoresque realizan las labores de campo en los diferentes estudios que son
encomendados por nuestros clientes. Cuando es necesario el reclutamiento de
mas personal de campo, esto serealiza a traves de una convocatoria de la empresa
mediante redes sociales a fin de establecer contacto con personas que retnan las
caracteristicas o requisitos necesarios para desempefiar la labor de encuestadores
a tiempo completo.
Este personal de campo tiene el siguiente perfil:

= Mayor de edad, minimo 18 afios

= Estudios secundarios y/o superiores

= Facilidad para desenvolverse e interrelacionarse con diferentes

grupos

= Disponibilidad para trabajar en cualquier zona de Lima
Cabe precisar que nuestros encuestadores se comprometen a trabajar a
exclusividad, es decir, que durante el tiempo que trabajan con nosotros no pueden

trabajar simultdneamente en otras empresas, sean estas del mismo rubro o

diferente.

A Calle 2 de Mayo 516,
" Miraflores, Lima, Pert
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Capacitacion

A los encuestadores se les capacita y se les prueba en el campo. Si pasan la
capacitacion tedrica y practica finalmente son aceptados como encuestadores del

estudio.

Supervision
En la siguiente fase, se realizan dos etapas importantes para asegurar la calidad
de la informacion que se recoge en campo:
El 95% de los encuestadores fueron supervisados directamente en campo por el
equipo de supervision designado para cada zona de trabajo.
Asimismo, el 100% de los cuestionarios aplicados fueron supervisados de forma
sisteméatica mediante una herramienta digital que registra geolocalizacion,
duracion y consistencia temporal de cada entrevista, permitiendo una trazabilidad
completa del trabajo de campo.
Encuestas realizadas 610
Encuestas supervisadas  [sto]
 Y%encuestas supervisadas [EEEQ
%encuestas revisadas 100%
Encuestas observadas 19
%encuestas observadas &4
Encuestas rehechas 19

%encuestas rehechas 3%

b. Control de calidad previo al procesamiento de la informacién
A lo largo del desarrollo de las encuestas, el proceso de control de calidad
es supervisado directamente por el director de campo y personal
especializado, quienes realizan un control de calidad del 100% de los
cuestionarios ingresados a través de la aplicacion. Este control se lleva a
cabo en tiempo real y tiene dos objetivos clave: garantizar la consistencia
I6gica de las respuestas y corregir cualquier error de digitacion o

inconsistencia detectada antes de que los datos sean enviados a la base

final.

]

p\==i4
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La plataforma utilizada permite detectar en tiempo real aquellas encuestas
con errores en la digitacion o en las respuestas (como campos incompletos
0 inconsistentes), proporcionando la posibilidad de corregir dichos errores
durante la misma entrevista. De esta manera, se asegura la consistencia de
los datos y se mejora la calidad de las respuestas, ya que el encuestado
tiene la oportunidad de modificar sus respuestas antes de que sean enviadas

para su procesamiento final.

En caso se detecten inconsistencias u observaciones en alguna encuesta,
esta es anulada y reemplazada dentro del mismo periodo de trabajo de
campo programado, garantizando el cumplimiento del tamafio muestral

con cuestionarios validos.

Digitacion (Ingreso de Datos)

A pesar de que la plataforma digital ya reduce significativamente los
errores de digitacion, el proceso de digitacion manual sigue siendo
necesario para la revision final de los datos. Después de la codificacion,
los cuestionarios son entregados al area de procesamiento para su
digitacion. En esta etapa, se emplea un programa ad-hoc que incluye reglas
de consistencia automaticas, las cuales aseguran que no se ingresen datos

inconsistentes o erréneos.

Ademas, se realiza un proceso de validacion de la informacion digitada,
donde se re-digita el 50% de las encuestas ingresadas por cada digitador.
Si el porcentaje de error detectado supera el limite permitido de 0.2%, se
procederd a redigitar el 100% de las encuestas procesadas por ese
digitador, siguiendo las normas internacionales de calidad para el manejo
de datos.

&7 % Calle 2 de Mayo 516,

+51 1 206 4287 @ marketing@imasolu.com (948 Miraflores, Lima, Perd
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Ejemplos de reporte de supervisién*

SUPERVISOR | ENCUESTADOR DISTRITO ENCUESTAS | OBSERVACIONES
SUPERVISADAS
00015 000151 Barranco 6 Ninguna
SUPERVISOR | ENCUESTADOR DISTRITO ENCUESTAS | OBSERVACIONES
SUPERVISADAS
00009 000025 Cusco 6 Ninguna

17. BASE DE DATOS Y CODIGOS Y DICCIONARIO DE DATOS

Adjunto al presente, enviamos la base de datos (Anexo 1).

18. NOMBRE DE LA EMPRESA ENCUESTADORA
Consultora de Estudios de Mercado y Publicidad Imagen y Soluciones S.a.C. -

Imasolu S.a.C.

19. REGISTRO JNE
No. 00482-REE/ JNE

20. NOMBRE DE LA PERSONA JURIDICA QUE FINANCIA/ PUBLICA EL
ESTUDIO

Consultora de Estudios de Mercado y Publicidad Imagen y Soluciones S.A.C. -

Imasolu S.A.C — Recursos propios

21. NOMBRE DE LA PERSONA JURIDICA QUE PUBLICA EL ESTUDIO
La Razo6n E.ILR.L.

22.  ACREDITACION DE LA PUBLICACION
Suplemento “auditor” en el diario La Razon, adjuntamos la portada de la

publicacion impresa, asi como un ejemplo de pregunta usada.

goN Calle 2 de Mayo 516,
" Miraflores, Lima, Pert
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23.  PAGINAWEB Y EMAIL:
Web: WWW.IMASOLU.COM

Gmail: marketing@imasolu.com

Informe Técnico: https://imasolu.com/imasolu-identificacion-de-intencion-de-

voto-presidencial-2026-y-afinidad-partidaria-agosto-2025/

Calle 2 de Mayo 516,
Miraflores, Lima, Peru

@ +51 1 206 4287 e marketing@imasolu.com
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RESULTADOS
PREGUNTA N2 4: Si mafiana fueran las elecciones presidenciales, ¢Por quién votaria Ud.?

NO SABE/N O O P 1IN A e 27.67%
OTRO S 6.92%

MARISOL PEREZ TELLO ® 0.24%
CHARLIE CARRASCO ® 0.24%
VICENTE ALANOCA ® 0.24%
FERNANDO OLIVERA ® 0.24%

ROMULO MUCHO ® 0.24%
ALFREDO BARNECHEA mm 0.48%
WALTER CHIRINOS == 0.48%
ALBERTO OTAROLA mm 0.48%
ARTURO FERNANDEZ mmm 0.72%
ALVARO PAZ mmm 0.72%
JONAS ATAUCUS| mmmmm 1.19%
MARIO VIZCARRA mmmmmm 1.43%
ROBERTO CHIABRA mmmmmm 1.43%
RAFAEL BELAUNDE mmmmm 1.43%
CESAR ACUNA mmmmm 1.67%
JOSE LUNA s 3_58.54J
RICARDO BELMONT  m— 3.33%
ALFONSO LOPEZ CHAU ~e— 4 05%
PHILLIP BUTTERS — 5.49%
CARLOS ALVAREZ S 6.44%
KEIKO FUJIMOR| e e 10.50%
RAFAEL LOPEZ AL I/AG /A 5000000000000 2. 29%

NJOSOWI 0
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PREGUNTA N2 5: ;Por qué partido politico simpatiza mas?

NO SABE / NO OPINA i —— 47.74%

PRIMERO LA GENTE
PERU LIBRE
P. DEMOCRATICO FEDERAL
UNIDO PERU

CIUDADANOS POR EL PERU
AVANZA PAIS

PERU MODERNO

PARTIDO POLITICO PRIN
SOMOS LIBRES

FUERZA MODERNA

PARTIDO PAIS PARA TODOS
LIBERTAD POPULAR

AHORA NACION

PARTIDO POPULAR CRISTIANO
JUNTOS POR EL PERU

FE EN EL PERU

FRENTE POPULAR AGRICOLA
UN CAMINO DIFERENTE
PERU PRIMERO

PARTIDO MORADO

PARTIDO APRISTA PERUANO
PARTIDO CiVICO OBRAS
ALIANZA PARA EL PROGRESO

RENOVACION POPULAR — 15.66%

0.00%

0.24%
0.24%
0.24%
0.24%
0.24%
0.24%
0.48%
0.48%
0.48%
0.48%:
0.48%;
0.48%
0.48%

= 0.72%
= 0.72%
= 0.96%
= 1.2p%
- 1.20%
- 1.20%
. 1i69%
m—1i69%
. 169%
m— §93%
PODEMOS PERU — 4.10%

ACCION POPULAR mosjmsmm 4.58%
FUERZA POPULAR e 10.12%
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ANEXO 3

(No se usaron tarjetas de ayuda ni otro material de ayuda)
CUESTIONARIO

SIMULACRO DE VOTACION PROVINCIA: CALLAO AGOSTO 2025

* 1. ENCUESTADOR RESPONSABLE:

* 2. Supervisado
sl

_ NO

* 3. Nombre del s}upervisor

* 4. ;Cudl es su edad? (indicar el rango de edad de la persona que encuestan)
18-24 anos
25-39 anos

40 anos a mas

* 5. Genero (indicar el género segin sexo de la persona que encuestan)

Femenino

Masculino

* 6. Zona (indicar la zona del domicilio que corresponde a la persona que encuestan)

1.-Callao 5.-La Punta

2.-Bellavista | 6.-Ventanilla

3.-Carmen de la Lequa Reynoso 7.- Mi Peru
_4-la Perla

@ +51 1206 4287 e marketing@imasolu.com

Q Calle 2 de Mayo 516,
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7. ¢A cudl de los siguientes candidatos para senador por el Callao le daria su voto?

Alcides Rayme - FREPAP Luis Negreiros - APRA

Ariana Orué - Podemos Peru Marcos Pichilingie - Fuerza Popular
Auristela Obando - Fuerza Popular Paul Garcia - Avanza Pais

Daniel Mora - Partido Morado Miguel Angel Gonzales

Estelita Bustos - Progresemos [ | Isaac Mekler

Francisco Villavicencio - Renovacidn Popular Martin Pérez

Janet Sdénchez - Fuerza Moderna Patricia Chirinos - Renovacion Popular
José Félix Pereda - Accidén Popular [ ) Victor Albrecht

Noelia Herrera - Renovacion Popular No sabe / No opina

Otro (especifique)

= If
@ +51 1206 4287 e marketing@imasolu.com hcn?railgrg: T:%I: 5P1e6rh



8. ¢Porqué partido politico votaria para las elecciones presidenciales?

| ] RENOVACION POPULAR

[:] FUERZA POPULAR

|:] ACCION POPULAR

[] poDEMOS PERU

[ ] ALIANZA PARA EL PROGRESO
| ] PARTIDO CIVICO OBRAS

[ "] PARTIDO APRISTA PERUANO
[ ] PARTIDO MORADO

[ ] PERU PRIMERO

| ] UN CAMINO DIFERENTE

[ ] FRENTE POPULAR AGRICOLA
[ ] FEEN EL PERU

| _]JUNTOS POR EL PERU

[ ] PARTIDO POPULAR CRISTIANO
[:] AHORA NACION

D LIBERTAD POPULAR

[ ] PARTIDO PAlS PARA TODOS
[‘_‘_] FUERZA MODERNA

D SOMOS LIBRES

[ ] PARTIDO POLITICO PRIN

[ ] PERC MODERNO

[] AvANZA PAlS

[:] CIUDADANOS POR EL PERU
[ ] unmo PERU

[] R DEMOCRATICO FEDERAL
[:] PERU LIBRE

D PRIMERO LA GENTE

D NO SABE / NO OPINA

. I |
@ +51 1 206 4287 8 marketing@imasolu.com hcn?railgrgz T:%I: 5p1e6ru
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* 9. Si manana fueran las elecciones presidenciales, ¢por quién votaria Ud.?
| ] ALBERTO OTAROLA
[ ] ALEX GONZALES
[ ] ALFONSO LOPEZ CHAU
| | ALFREDO BARNECHEA
[ ] ALVARO PAZ DE LA BARRA
[ ] ARTURO FERNANDEZ
D CARLA GARCIA

[___] CARLOS ALVAREZ

[ ] cARLOS MORALES

S o Il :
@ +51 1 206 4287 e marketing@imasolu.com (B8 ﬁﬂ?ra?]grg: Tﬁ: 5P1e6ru
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[:_] CARLOS SPA

| ] CESARACURA

D CHARLIE CARRASCO

[ ] FERNANDO OLIVERA

D FIORELLA MOLINELLL

[_] FRANCISCO DIEZ CANSECO
| | GEORGE FORSYTH

[:] HERBERT CALLER

[ ] JoNAs aTAUCUSI

D JORGE DEL CASTILLO

[ ] JORGE NIETO MONTESINOS
[] JosE LuNA

D JOSE REYNALDO LOPEZ

E] KEIKO FUJIIMORI

MARIO VIZCARRA {Hermano de Martin Vizcarra)
MARISOL PEREZ TELLO
NAPOLEON BECERRA
NICANOR BOLUARTE
PHILLIP BUTTERS

RAFAEL BELAUNDE

RAFAEL LOPEZ ALIAGA
RICARDO BELMONT
ROBERTO CHIABRA

ROMULO MUCHO

OO00OO00000

[T] ROQUE BENAVIDES

| ] VICENTE ALANOCA

[ ] VICTOR ANDRES GARCIA BELAUNDE
D VLADIMIR CERRON

[7] WALDEMAR CERRON

[ ] WALTER CHIRINOS

D WOLFGANG GROZO

| ] NO SABE / NO OPINA

E] OTRO (INDIQUE SU NOMBRE)

|

. I |
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ANEXO 1
PUNTOS DE MUESTREO:
LUGARES DONDE SE REALIZO LA ENCUESTA

Region Provincia Zona Puntos de Muestreo Referenciales.
- Av. Séenz Pefia - Urbanizacion San
Callao (Cercado) Joaquin - Jr. Constitucion - Mercado
Central
) - Ciudad del Pescador - Av. Venezuela
Bellavista .
- Jr. Moquegua - Bellavista Alta
- Malecon Pardo - Av. Grau - Club
La Punta . )
Regatas Union - Calle Bolognesi
Callao Callao Carmen de la Legua |- Av. Faucett - Urb. Dulanto - Jr.
Reynoso Zarumilla - Inca Manco Céapac
- Urb. Santa Luisa - Av. La Marina -
La Perla ) ]
Calle Castilla - Zona Tupac Amaru
) - Ventanilla Centro - Ciudad Satélite -
Ventanilla ) ,
Pachacutec - Av. Néstor Gambetta
o - Zona A - Zona B - Av. Principal -
Mi Peru L
Parque Central de Mi Peru

B Calle 2 de Mayo 516,
¢ Miraflores, Lima, Pert
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ANEXO 2

DISTRIBUCION DE MUESTRA

Categoria Segmento Porcentaje Personas
Femenino 47.73% 291
Sexo
Masculino 52.27% 319
18 — 24 afios 8.35% 51
Edad 25 — 39 afios 38.9% 237
40 — Més afos 52.74% 322
Callao 46.78% 285
Bellavista 8.35% 51
Carmen de la
Legua- 5.01% 31
Distritos | Reynoso
La Perla 6.68% 41
La Punta 0.72% 4
Ventanilla 28.88% 176
Mi Peru 3.58% 22

o3

\f’{y’} +51 1 206 4287 @ marketing@imasolu.com
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ANEXO 4
FICHA TECNICA

= |dentificar cudles son las preferencias de voto por
OBJETIVOS DEL candidatos preside-n,ciales para las Elecciones Generales
ESTUDIO del 2026 en la Region del Callao.
= Cuantificar la simpatia por Partidos Politicos en la Region
del Callao.
UNIVERSO = Poblacién de la Region Callao, hombres y mujeres mayores
INVESTIGADO de 18 afios que residen en la region.
AMBITO Y = Ambito Nacional con la siguiente cobertura geografica:
COBERTURA
GEOGRAFICADE LA
MUESTRA = Provincia Constitucional del Callao
ESTADISTICA
= 7 distritos que conforman la region Callao: Callao, Bellavista,
Carmen de la Legua-Reynoso, La Perla, La Punta, Mi Pert y
Ventanilla

i = Entrevista presencial con la aplicacion de un cuestionario
TECNICA DE LA ; o
estructurado elaborado por Imasolu mediante aplicativo

ENCUESTA .
movil.

UNIVERSO
INVESTIGADO, »

N = Region: Callao
TAMANO DE LA »

= Tamaiio de la Poblacién: 824,496

MUESTRA .

. = Muestra estadistica: 610
ESTADISTICA, NIVEL ) i
oF = Nivel de confianza: 95%

= Margen de error (+%): +4
REPRESENTATIVIDAD,

NIVEL DE CONFIANZA
Y MARGEN DE ERROR

= Nivel de representatividad: 100%

gon Calle 2 de Mayo 516,
W Miraflores, Lima, Pert

+51 1 206 4287 @ marketing@imasolu.com



() imaSolu

= El sistema de muestreo aplicado en la presente investigacion
es probabilistico, trietapico y estratificado.
= Representatividad 100%
= Unidad primaria: Localidades del Callao seleccionadas
aleatoriamente y estratificadas por zona.
SISTEMA DE
MUESTREO, ETAPAS Y = Unidad secundaria: Zonas 0 manzanas seleccionadas al
METODO DE azar dentro de cada localidad.
MUESTREO
= Unidad terciaria: Viviendas seleccionadas
sisteméaticamente dentro de cada zona.
= Unidad final: Personas de 18 a mas afios, elegidas segun
cuotas de sexo y edad.
TIPO DE MUESTRA = Autoponderada
= Callao (Cercado): Av. Saenz Pefia, Urbanizacion San
Joaquin, Jr. Constitucion, Mercado Central.
= Bellavista: - Ciudad del Pescador, Av. Venezuela, Jr.
Moquegua, Bellavista Alta.
= La Punta: Malecon Pardo, Av. Grau, Club Regatas Union,
Calle Bolognesi.
PUNTOS DE = Carmen de la Legua Reynoso: Av. Faucett, Urb. Dulanto, Jr.
MUESTREO Zarumilla, Inca Manco Cépac.
= La Perla: Urb. Santa Luisa, Av. La Marina, Calle Castilla,
Zona Tupac Amaru.
» Ventanilla: Ventanilla Centro, Ciudad Satélite, Pachacutec,
Av. Néstor Gambetta.
= Mi PerG: Zona A, Zona B, Av. Principal, Parque Central de
Mi Perd.

gon Calle 2 de Mayo 516,
& Miraflores, Lima, Per(
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INFERENCIA DE
RESULTADOS

SUPERVICION DE
CAMPO

FECHA DE TRABAJO
DE CAMPO

NOMBRE DE LA
EMPRESA
ENCUESTADORA

FINANCIACION DEL
ESTUDIO

MEDIO DONDE SE
PUBLICARON LOS
RESULTADOS

£ +51 1206 4287 @ marketing@imasolu.com

En el presente estudio, se empled una muestra autoponderada,
disefiada de forma proporcional por zonas, sexo y grupos de
edad, segun la distribucién poblacional estimada a partir de
fuentes oficiales del INEI 'y el RENIEC. Gracias a este disefio,
cada unidad muestral tiene la misma probabilidad de seleccion
dentro de su estrato, por lo que los resultados no requieren
factores de ponderacion adicionales y reflejan directamente la

composicion real de la poblacion.
95% de encuestas supervisadas en campo. 100% validadas por
app con geolocalizacién y tiempo. Las observadas se anularon

y repusieron dentro del plazo.

El estudio se realiz6 del 27 de agosto al 1 de septiembre del
2025.

Consultora de Estudios de Mercado y Publicidad Imagen y
Soluciones S.A.C.

Consultora de Estudios de Mercado y Publicidad Imagen y

Soluciones S.A.C. - Imasolu S.A.C — Recursos propios

La Razon E.ILR.L

gon Calle 2 de Mayo 516,
W Miraflores, Lima, Pert
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CASILLA
ELECTRONICA PARA = CE 43403441
NOTIFIACION
REGISTRO J.N.E. = N° 00482-REE/INE
PAGINA WEB Y EMAIL = www.imasolu.com
=  jmasolu@gmail.com
= https://imasolu.com/imasolu-identificacion-de-intencion-de-
voto-presidencial-2026-y-afinidad-partidaria-agosto-2025/

Calle 2 de Mayo 516,
Miraflores, Lima, Pert

@ +51 1206 4287 @ marketing@imasolu.com
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REPORTE DE SUPERVISION DE CAMPO

ANEXO 5

ENCUESTAS ENCUESTAS ENCUESTAS
SUPERVISOR | ENCUESTADOR | ZONA OBSERVACIONES
REALIZADAS | SUPERVISADAS REHECHAS
003 0116 CALLAO 73 69 3 encuestas observadas | 3 encuestas rehechas
003 0023 CALLAO 69 66 1 encuestas observadas | 1 encuestas rehechas
003 0029 CALLAO 72 70 2 encuesta observada 2 encuesta rehecha
003 0085 CALLAO 71 68 1 encuestas observadas | 1 encuestas rehechas
ENCUESTAS ENCUESTAS ENCUESTAS
SUPERVISOR | ENCUESTADOR | ZONA OBSERVACIONES
REALIZADAS | SUPERVISADAS REHECHAS
0017 0089 BELLAVISTA 26 25 2 encuesta observada 2 encuesta rehecha
0017 0112 BELLAVISTA |25 23 Ninguna Ninguna
CARMEN DE
0017 0089 16 15 1 encuesta observada 1 encuesta rehecha
LA LEGUA
CARMEN DE ] ]
0017 0112 15 14 Ninguna Ninguna
LA LEGUA
0017 0089 LA PERLA 20 20 Ninguna Ninguna
0017 0112 LA PERLA 21 21 1 encuesta observada 1 encuesta rehecha
0017 0089 LA PERLA 2 2 Ninguna Ninguna
0017 0112 LA PERLA 2 2 Ninguna Ninguna
ENCUESTAS ENCUESTAS ENCUESTAS
SUPERVISOR | ENCUESTADOR | ZONA OBSERVACIONES
REALIZADAS | SUPERVISADAS REHECHAS
0009 0062 VENTANILLA |45 41 1 encuesta observada 1 encuesta rehecha
0009 0115 VENTANILLA |43 40 2 encuesta observada 2 encuesta rehecha
0009 0116 VENTANILLA |44 39 2 encuesta observada 2 encuesta rehecha
0009 0123 VENTANILLA |44 43 1 encuesta observada 1 encuesta rehecha
0009 0062 MI PERU 5 5 Ninguna Ninguna
0009 0115 MI PERU 6 6 1 encuesta observada 1 encuesta rehecha
0009 0116 MI PERU 6 6 Ninguna Ninguna
0009 0123 MI PERU 5 5 1 encuesta observada 1 encuesta rehecha

) +51 1206 4287 @ marketing@imasolu.com
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ANEXO 6

DICCIONARIO DE VARIABLES

VARIABLE TIPO ETIQUETA VALORES

1= CALLAO

2= BELLAVISTA

3= CARMEN DE LA LEGUA-REYNOSO
DIST Numerica | Distrito 4= LA PERLA

5= LAPUNTA

6= VENTANILLA

7= MI PERU

) 1 = Masculino
SEXO Numerica |Sexo )
2 = Femenino

1 =18 a 24 afios
GRUPO_EDAD |Numerica |Grupo de Edad 2 =25 a 39 afios

3 =40 a mas afios

1 = Alcides Rayme — FREPAP

2 = Ariana Orué — Podemos Peru

3 = Auristela Obando — Fuerza Popular
4 = Daniel Mora — Partido Morado

) 5 = Estelita Bustos — Progresemos
¢A cual de los g o ) v
o 6 = Francisco Villavicencio — Renovacion
siguientes
) Popular
) precandidatos al )
P25 Numerica 7 = Janet Sanchez — Fuerza Moderna
Senado por el o N
] 8 = José Félix Pereda — Accion Popular
Callao le daria su ) y
9 = Noelia Herrera — Renovacion Popular

10 = Luis Negreiros - APRA
11 = Marco Pichillingue — Fuerza Popular

voto?

12 = Paul Garcia — Avanza Pais
13 = Miguel Angel Gonzales
14 = Isaac Mekler

gon Calle 2 de Mayo 516,
W Miraflores, Lima, Pert
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15 = Martin Pérez

16 = Patricia Chirinos — Renovacion Popular

17 = Victor Albretch
18= Miguel Cordano

19 = No sabe / No opina
20 = Otro

P27

Numerica

Si mafana fueran
las elecciones
presidenciales,
¢Por quién votaria
ud.?

1=ALBERTO OTAROLA

2 = ALEX GONZALES

3 = ALFONSO LOPEZ CHAU

4 = ALFREDO BARNECHEA

5= ALVARO PAZ DE LA BARRA
6 = ARTURO FERNANDEZ

7 = CARLA GARCIA

8 = CARLOS ALVAREZ

9 = CARLOS MORALES

10 = CARLOS SPA

11 = CESAR ACUNA

12 = CHARLIE CARRASCO

13 = FERNANDO OLIVERA

14 = FIORELLA MOLINELLI

15 = FRANCISCO DIEZ CANSECO
16 = GEORGE FORSYTH

17 = HERBERT CALLER

18 = JONAS ATAUCUSI

19 = JORGE DEL CASTILLO

20 = JORGE NIETO MONTESINOS

L\ +51 1206 4287 @ marketing@imasolu.com
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21 = JOSE LUNA

22 = JOSE REYNALDO LOPEZ
23 = KEIKO FUJIMORI

24 = MARIO VIZCARRA (Hermano de
Martin Vizcarra)

25 = MARISOL PEREZ TELLO
26 = NAPOLEON BECERRA
27 = NICANOR BOLUARTE
28 = PHILLIP BUTTERS

29 = RAFAEL BELAUNDE

30 = RAFAEL LOPEZ ALIAGA
31 = RICARDO BELMONT

32 = ROBERTO CHIABRA

33 = ROMULO MUCHO

34 = ROQUE BENAVIDES

35 = VICENTE ALANOCA

36 = VICTOR ANDRES GARCIA
BELAUNDE

37 = VLADIMIR CERRON
38 = WALDEMAR CERRON
39 = WALTER CHIRINOS
40 = WOLFGANG GROZO

41 = NO SABE / NO OPINA

42 = OTRO (INDIQUE SU NOMBRE)

#% Calle 2 de Mayo 516,

% Miraflores, Lima, Pert
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1 = RENOVACION POPULAR

2 = FUERZA POPULAR

3 = ACCION POPULAR

4 = PODEMOS PERU

5= ALIANZA PARA EL PROGRESO
6 = PARTIDO CIVICO OBRAS

7 = PARTIDO APRISTA PERUANO
8 = PARTIDO MORADO

9 = PERU PRIMERO

¢Porqué partido

politico votaria 10 = UN CAMINO DIFERENTE
para las elecciones

P26 Numerica

12 = FE EN EL PERU

13 = JUNTOS POR EL PERU

14 = PARTIDO POPULAR CRISTIANO

15 = AHORA NACION

16 = LIBERTAD POPULAR

17 = PARTIDO PAIS PARA TODOS

18 = FUERZA MODERNA

19 = SOMOS LIBRES

#% Calle 2 de Mayo 516,

% Miraflores, Lima, Pert
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20 = PARTIDO POLITICO PRIN

21 = PERU MODERNO

22 = AVANZA PAIS

23 = CIUDADANOS POR EL PERU

24 = UNIDO PERU

25 = P. DEMOCRATICO FEDERAL

26 = PERU LIBRE

27 = PRIMERO LA GENTE

28 = NO SABE / NO OPINA

29 =0TRO

5 2 ,"' N ” ;
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ANEXO 7

DISTRIBUCION DE LA POBLACION INVESTIGADA DE 18 A MAS ANOS SEGUN GRUPOS DE EDAD, SEXO Y AMBITO.

Departamento | Provincia Distrito TOTAL Masculino Femenino
PERU 18-24 25-39 40 a mas 18-24 25-39 40 a mas
anos afos anos anos

Callao Callao Bellavista 72020 5012 10756 19015 4973 11145 21119
Callao Callao Callao 382695 31258 71132 88456 30283 69717 91849
Callao Callao Carmen de la 43686 3470 7552 10556 3412 7623 11073

Legua

Reynoso
Callao Callao La Perla 5773 3863 8824 15376 3614 8935 17125
Callao Callao La Punta 6777 330 947 1916 319 963 2302
Callao Callao Mi Peru 28422 2891 5455 5115 2962 5855 6144
Callao Callao Ventanilla 233159 24949 49457 42612 23668 47353 45120

r\
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ANEXO 8

UNIVERSO TOTAL, INVESTIGADO, MUESTRA ESTADISTICA, MARGEN DE
ERROR, NIVEL DE CONFIANZA' Y NIVEL DE REPRESENTATIVIDAD

Zona POBLACION | INVESTIGADO MUESTRA NIVEL DE MARGEN
ESTADISTICA | CONFIANZA | DE ERROR

+-%

Callao 382,695 382,695 285 95% 5.8

Bellavista 72,020 72,020 51 95% +13.7

Carmen de la 43,686 43,686 31 95% +17.6

Legua

Reynoso

La Perla 57,737 57,737 41 95% +15.3

La Punta 6,777 6,777 4 95% +48.99

Ventanilla 233,159 233,159 176 95% 7.4

Mi Peru 28,422 28,422 22 95% +20.9

gl Calle 2 de Mayo 516,

' Miraflores, Lima, Pert
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ANEXO 9

ESTUDIO DE INTENCION DE VOTO DE LAS ELECCIONES GENERALES 2026 A NIVEL CALLAO REGION:
DISTRIBUCION DE LA MUESTRA EFECTIVA

Masculino Femenino

Region | Provincia | Distrito | Total | 18- | 25- | 40 | 18- | 25- | 40
24 39 a 24 39 a
afios | afios | mas | afios | afios | mas

-
D
3
O
VU
o
C

Callao
Callao | Callao (Cercado) 285 14 59 79 15 48 69

Callao | Callao | Bellavista [ ot Vg 115 | 7 | 6 | 12
& Callao |Callao | ™" | 4 | o | 1 [ 2|0 | o0 |1
% Carmen de
S Callao |Callao | 1@ Legua 311 1 | 71710 8| s

® Reynoso

g Callao |Callao | LAPerla a1 | o | 5 |14 ] 1 | 12 10
g Callao | Callao | Yem@nilla | o0 1 g | 33 | 46 | 4 | 35 | 47
3
: Callao | Callao | MiPerd » | 1 | 5|71 3]s
3
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